ATVEJIS 3

Medijos ir algoritmai. Renkuosi turinj ar turinys renkasi mane?

VAIZDO |[RASY PLATFORMA ,,YOUTUBE"
IR,.FILTRY BURBULAI

Prieiga: https://www.youtube.com/watch?v=013Yi9pZ3Hg

Metodine priemone parengé Riuta Binkyte-Sadauskiené, baigusi Kultdros istorijos ir antropologijos studijas Vilniaus
universitete bei Duomeny mokslo studijas Edinburgo universitete (Skotija). Siuo metu Rdta dirba inziniere-tyré-
ja Prancizijos Nacionaliniame informatikos institute (Institut national de recherche en sciences et technologies

du numérique, INRIA) ir savo interdisciplinine patirtj taiko etisko ir paaiskinamo dirbtinio intelekto tyrimy bei

algoritminiy medijy rastingumo srityse.
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https://www.youtube.com/watch?v=o13Yi9pZ3Hg

MEDIJOS IRALGORITMAI

Didzioji dalis Siuolaikinés skaitmeninés medijos yra neatsiejama nuo kompiuteriniy algoritmy. Juos rasi-
me interneto naujieny portaluose, socialiniuose tinkluose, informacijos paieSkos sistemose, vaizdo jrasSy
transliavimo portaluose ir interneto parduotuvése. Zinoma, kompiuterinés programos slypi uz kiekvieno Zo-
dzio ar vaizdo, kuri matome kompiuterio ekrane. Tac¢iau yra algoritmy
grupé, skirianti interneto medijas nuo suskaitmeninto turinio — tai
turinio filtravimo ir rekomendacinés sistemos. Filtravimo ir reko-
mendacijy algoritmai siekia jvertinti vartotojo poreikius ir atspéti
koks turinys jai / jam bdty jdomus. Placigja prasme, algoritmas — tai
receptas, tam tikry instrukcijy rinkinys; $§iuo atveju — receptas,
skirtas patenkinti individualaus vartotojo (ar jy grupés) skoni.
Rekomendacinés sistemos rusSiuoja vaizdo klipus ,Youtube“ platfor-
moje ir paveikslélius ,Instagram”“, teikia muzika ,Spotify“, atrenka
aktualiausias naujienas ,Google News“ ir sidlo pirkinius ,Amazon*
interneto parduotuvéje. Panasius algoritmai veikia ir daugumoje in-
terneto naujieny portaly.

Idomus faktas: Zodis ,algori-
tmas yra kiles is sulotyninto

senovés Irano matematiko ir
astronomo, traktato ,Algebra“
autoriaus, vardo formos — Al-
gorizmi. Vélyvaisias viduram-
ziais Siuo vardu vadinta visa

desimtainé skaiciy sistema.

KAIP SUKURIAMAS VARTOT0JO0 POMEGIY
~RECEPTAS"?

Turinio filtravimo ir rekomendacinés sistemos tikslas — atspéti, ko nori vartotojas. Arba, panaudojant
anks¢iau minétg metafora, rasti recepta, kuris labiausiai atitikty kiekvieno individualy skonj. Taciau
iS§ kur sistema gauna S$j recepta? Jo kiurimui algoritmui reikia suzinoti kuo daugiau apie vartotojag arba,
vartojant $iam kontekstui labiau jprastag kalbg, surinkti apie ja / ji duomenis. Siuolaikinés sistemos yra
gristos masininiu mokymusi (angl. machine learning): jos negauna tiesioginiy instrukcijy i$§ inzinieriy, o
mokosi i$§ duomeny. Labiausiai paplitusi filtravimo forma yra koloboratyvi (grista bendradarbiavimu; zidre-
kite pav. Nr. 1). Tai reiskia, kad reikiamus duomenis algoritmas gauna i$ paties vartotojo, nepriklausomai
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Koloboratyvus Filtravimas

Tiesioginis Netiesioginis
duomeny duomeny
rinkimas rinkimas

Skaitmeniniai
pédsakai
internete

Vartotojo
profilio
informacija

Démesio laiko
matavimas

Turinio
reitingavimas

Vartotojo Paieskos Platformos Vartotojo
sukurtos raktasod3iai naudojimo socialinio
kolekcijos istorija tinklo analizé

Pav. Nr. 1. Bendradarbiavimu gristo duomeny rinkimo schema

nuo to, ar $is bendradarbiauja samoningai, ar net nenutuokia, kokias Zinias apie ji renka sistema. Siuo
aspektu koloboratyvus turinio filtravimas skirstomas i tiesioginj (angl. explicit) ir netiesiogini (angl.
implicit). Pirmuoju atveju duomenys apie vartotojo prioritetus renkami paprasant jvertinti, reitinguoti

turini, nurodyti savo pomégius vartotojo profilio anketoje, sukurti jvairius mégstamiausiy dainy, klipy
ar produkty rinkinius. PaieSkos sistemoje jvestas raktazodis — taip pat tiesiogiai vartotojo intencijas
iSreiskianti informacija. Sistema siekia pateikti labiausiai uZklausg atitinkancius rezultatus. Visgi net
ir tokiu atveju kartais tenka spélioti: pavyzdziui, j paieskos laukelj jvestas zodis ,python” gali reiks$ti
gyving, programine kalbag ar populiaraus humoro Sou ,Monty Python“ pavadinimg. Todél isSmani sistema pasi-
telks kitus, netiesioginius informacijos $altinius, kad atspéty, ko norite bitent jis.
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Netiesioginis duomeny rinkimas vyksta registruojant ankstesnius
vartotojo veiksmus. Prisimenant ,python“ pavyzdj, programa pa-
sitelkty jusy ankstesnes paieSkas ir pirkinius, bandydama at-
spéti, ar jus domina knyga, ar rankinukas. Nemazai didziyjy
interneto turinio tiekéjy ar paieskos sistemy priklauso plates-
niems konglomeratams, tad jie gali dalintis vartotojy duomeni-
mis, surinktais jvairiose korporacijos platformose. Pavyzdziui,
,Youtube“ priklauso tai paciai jmoniy grupei kaip ,Google“, o
paieSkos sistema ,Bing“ yra ,Microsoft“ produktas. Apie varto-
tojo interesus jos sprendzia analizuodamos skaitmeninius péd-
sakus, paliekamus vartojant jvairias paslaugas internete namy
kompiuteryje ar mobiliajame telefone. Informacija gali buti ne-
tiesiogiai gaunama ir i$ kity, panasiai besielgianc¢iy vartotojuy,

draugy socialiniuose tinkluose. Siuo atveju remiamasi taisykle,

kad jei du vartotojai panasus kazkuriuo vienu apektu — tikétina,
kad jie turés ir daugiau panasumy. Kaip pavyzdji galime prisi-
minti ,Amazon“ iSpopuliarintg rekomendacija: ,vartotojai, pirke
preke X, taip pat doméjosi Y“. Kita populiari filtravimo strate-
gija - filtravimas turinio pagrindu. Tai reiskia, kad kiekvie-
nam elementui bendroje duomeny bazéje — klipui, muzikos jrasui
ar paveiksléliui - priskiriamos tam tikros savybés, pavyzdziui,
zanras ir autorius. Algoritmas siekia surasti geriausius atiti-
kmenis tarp vartotojo profilio ir rekomenduojamo elemento savy-
biy (dziazo mégéjui bdty sitlomi muzikos klipai, kuriy ZzZanras
yra ,dziazas"”). Dauguma platformy naudoja hibridinius filtravimo
blidus, kuomet sistema sillo vartotojo interesus atitinkanciomis
savybémis pasizyminc¢ius elementus ir fiksuoja jos / jo reakcija:
perziuros laikg, reitingavimg, dalinimgsi ar kitus palankumg /
atmetimg isreiskiancius pozymius (zidrékite pav. Nr. 3).

Pav. Nr. 2. ,eBay“ elektroninés parduotuveés
rezultatai, gauti j paieskos laukelj
suvedus zodi ,python”

Idomus faktas: 2006-2009 m.
.Netflix“ paskelbé konkursa ir
paskyré 1000.000S vertés priza
komandai, kuri sukurs geriausia

filmy rekomendavimo sistemg.
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Pav. Nr. 3. Hibridinés rekomendacinés sistemos schema
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KODEL AS TAl MATAU? PERSONALIZUOTI EKRANAI

Taigi algoritmas ,iSmoko“ jusy pomégiy ,recepta”, dabar belieka surasti produktus: individualius interesus
ir / ar uzklausag atitinkanéius muzikos jrasSus, straipsnius, klipus. ISkeptas ,pyragas” — jusy ekrane. Sis-
tema filtruoja turinji dviem budais. Pirmasis bldas — tam tikry elementy atrinkimas i$§ viso turimo turinio.
Antrasis — reitingavimas ir pozicionavimas: atsizvelgiant i elementui suteiktg prioritetag, skirsis jo po-
zicija ekrane. Musy akys ir démesys juda tam tikra tvarka, tad tai, kg pastebime ir prisimename, priklauso
ir nuo vietos ekrane ar popieriaus lape (ziurékite pav. Nr. 4); Sitai buvo Zinoma laikrasc¢iy ir buklety
maketuotojams gerokai prie$ kompiuteriy atsiradimg. Algoritmas siekia maksimalaus vartotojo pasitenkini-
mo ir nori, kad tai, kas jam svarbu, bty pastebima iSkart. Zinoma, yra ir kity motyvy palankig pozicija
skirti, pavyzdziui, apmokamam reklaminiam turiniui. Kiek skirsis dviejy vartotojy ekranai atsidarius ta
pacig platformg ar pateikus tag pac¢ig uzklausg, priklausys ne tik nuo jy individualiy savybiy, bet ir nuo
platformos politikos ir individualizavimo lygmens, daugumos vartotojy interesy, turimo reklaminio turinio.

Idomus faktas:
2006 m. zurnalo
Times mety Zmo-
gumi buvo pa-
skelbtas ,Tu”.
Tokiu pasirinkimu
vainikuotas XXI
amziaus persona-
lizacijos kultas.

Pav. Nr. 4. Elementy isSdéstymo svarbos Pav. Nr. 5. 2006-yjy Times
pavyzdys Zurnalo virselis: ,Mety Zmogus —
tai Tu.”
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KUO UNIKALI ALGORITMINE MEDIJA?
PRIVALUMAI IR TRUKUMAI

Algoritminéje medijoje turini kuruoja ne (arba ne tik) redaktoriai, bet algoritmai, remdamiesi vartotojy
duomenimis ir is$ jy iSmoktais ,receptais”. Tai leidzia iSrdsiuoti ir atrinkti aktualiausius straipsnius
ar vaizdus iS neaprépiamo duomeny vandenyno. Paveikslélyje Nr. 6 matote socialinés medijos turinio sta-
tistika, kokia ji buvo vienag 2020 mety rugpjuc¢io dieng. Norédami pamatyti Sios dienos duomenis, spauskite
¢ia: <https://media.sproutsocial.com/uploads/2019/08/Internet-Live-Stats.gif>. Natiralu, kad joks zZmogus
ar jy komanda nesugebéty kuruoti tokio kiekio informacijos. Sistema pasiripina, kad matytume tai, kas mums
ripi, o ne tai, kg nori parodyti redaktorius. Tiesa, egzistuoja uzsakomasis, reklaminis turinys, taciau ir
jis parenkamas pagal vartotojo interesus. Juk jei ieSkote naujo neSiojamojo kompiuterio, tikriausiai ap-
sidziaugsite suzinoje, kad Siandien jie parduodami su nuolaida. Negana to, algoritmai jgalino beprecedenti
leidybos demokratizavimg. Dabar kiekvienas gali kurti ir dalintis, o nematoma ranka pasirdpina, kad jusy
klrinys pasiekty tuos, kuriems jis jdomus ir reikalingas, net jei tai - tik saujelé Zmoniy kazkur kitame
pasaulio kraste. Tad kodél vis dazniau girdime balsus, raginanc¢ius buti atsargiems tarp S$iy naujy galimy-
biy ir informacijos srauty?

Lazda visada turi du galus, tad turinio demokratizacija kartu
neigiamai paveiké ir jo kokybe. Negalime aklai pasikliauti al-
goritmu — jis remiasi ne tik minios elgesiu, bet ir naudojasi
jos silpnybémis. Kritikai daznai pabrézia, kad kokybinji, létaji
redagavimg pakeité kiekybinis pataikavimas paspaudimams (angl.
Click), perzilros laikui, grotazyméms (angl. Hashtags) socialinés

medijos turinio reitingavimui (angl. Likes). Tai kuria ,greito”,
emocijomis ir sensacijomis paremto turinio kultlirg. Visuomenés
skonis ne lavinamas, o niveliuojamas, primygtinai per$ant tai,

Pav. Nr. 6. Socialinés medijos vienos dienos
duomeny statistika. Saltinis: <https://media. kas ,patiko tavo draugui“. Skeptikai abejoja ir algoritminés

igCZgéigiiaéiigm/uploads/Ze79/98/I”ter”et’ reklamos nauda. Siuolaikinés technologijos leidZia taikyti itin
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https://media.sproutsocial.com/uploads/2019/08/Internet-Live-Stats.gif

tiksly reklamos adresavimg (angl. Microtargeting), tac¢iau tai nebdti-

nai reiskia, kad jus pasieks tai, ko jums tikrai reikia; priesingai, Idomus faktas: Neformaliai al-
tai gali buti nereikalingas daiktas, pateiktas tokioje pakuotéje ir goritma galima apibudinti kaip
tokiu metu, kai negalésite atsispirti pagundai. Skaitmeniné erdvé at- baigtine tam tikry instrukci-
veria plataus masto galimybes Zmoniy silpnybémis paremtai rinkodarai jy seka. Sia placigja prasme
(angl. Digital nudging), tad kartais svarbu iSjungti ekrang ir saves algoritmu galima pavadinti ir
paklausti: ,Ar Sis pasirinkimas — tikrai mano?“ pyrago recepta.
Galiausiai turinio individualizavimas grasina uzdaryti mus i vadina-

muosius ,filtry burbulus”. Si terminag pasiilé Eli Pariser savo 2011

m. iSleistoje knygoje Filter Bubble: What the Internet is Hiding from You (liet. Filtro burbulas. Ka nuo
taves slepia internetas?). Teorija nebuvo vienareiksmiskai empiriskai patvirtina, tac¢iau susilauké didelio
visuomenés démesio. Pariser atkreipia démesj i tai, kad besistengdamas atrinkti kuo labiau mums jtinkanti
turini, galiausiai algoritmas mus atriboja nuo alternatyvios informacijos ar kitokios nuomonés. Taip su-
kuriamas informacinis ,burbulas“, kuriame jkalintas vartotojas atsiduria dirbtinoje, iSimtinai jo pazidras
palaikancioje terpéje. Tai gali buti ypaC pavojinga, jei ,burbulas” pripildomas samokslo teorijomis, po-
litiniu radikalizmu ar abejotinais savigydos patarimais.

Technologijos vystosi ir skverbiasi j misy gyvenimg greiciau, nei spéjame jas jsisgmoninti. Algoritmai
lengvai tapo nematoma ranka, paduodan¢ia tai, ko negalime pasiekti patys. Musy atsakomybé - jisitikinti,
kad siulomas turinys yra tai, ko mes iS tiesy norime. Institucinés medijy teorijos Salininkai atkreipia
démesji, kad anarchija medijose — tai tik iliuzija. Isnykus tradicinéms leidykloms ir redakcijoms, insti-
tucijy vaidmenj perémé algoritmai (Napoli, 2014). Jie ir atspindi, ir formuoja mus pacius. Kad isliktume
sgmoningais S$io vyksmo Seimininkais, turime suprasti, kaip ir kodél veikia naujieji ziniy varty saugotojai
(angl. Gate keepers).

Automatizuotos medijos privalumai Automatizuotos medijos triukumai
+ Padeda orientuotis zZmogui neaprépiamo dydzio + Platformy komercializacija
informacijos lauke + Vartotojy skonio niveliavimas
Individualizuotos rekomendacijos didina varto- « ,Filtry burbuly“ pavojai
tojy pasitenkinimag
Padeda aptikti naujg pomégius atitinkanti turini
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ATVEJIS ,YOUTUBE” IR ,,FILTRY BURBULAI"

Bendrosios kompetencijos: komunikavimo, pazinimo, socialiné pilietiné, iniciatyvumo, kdrybingumo, empati-
jos kompetencijos.

Specifiniai gebéjimai:
+ Mokiniai sugebés kritiskai vertinti algoritmines rekomendacijas ir socialinés medijos turinj.
+ Sugebés jvertinti, kodél svarbu iSklausyti ,abi puses” ir plésti akiratij.

Supras masininio mokymosi, algoritminés rekomendacijos pagrindus.

ATVEJO APRASYMAS

Calebas Cainas — jaunas liberaliy pazitry koledzo studen-
tas, kuris jniko j krasStutinés deSinés ideologija propa-
guojanc¢ius ,Youtube“ filmukus ir per maziau nei pusmeti
persisémé radikalia ideologija. Po atsitokéjimo jis pra-
déjo dalintis savo istorija, tikédamasis padéti kitiems,
pakliuvusiems j radikalizacijos spastus. Zemiau patei-
kiame CNN interviu su Calebu Cainu santrauka ir vertimg.

Visg vaizdo jrasag galite rasti ¢ia: https://www.youtube.
com/watch?v=013Yi9pZ3Hg&ab_channel=CNN.

Zurnalisté: Papasakok, kaip pradéjai dométis krastutinés

deSinés turiniu? Tai jvyko 2615 m., kai iSkritai i$ ko-

ledZzo studenty sgraso?

Calebas Cainas: Tuo metu isgyvenau depresijag. IeSkodamas Pav. Nr. 7. Interviu su Calebu Cainu
paguodos, atradau ,Youtube“. Radau Zmogy, vardu Stefanas (https://youtu.be/o13Yi9pZ3Hg)
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https://www.youtube.com/watch?v=o13Yi9pZ3Hg&ab_channel=CNN
https://www.youtube.com/watch?v=o13Yi9pZ3Hg&ab_channel=CNN
https://youtu.be/o13Yi9pZ3Hg

Melanas. Jo vaizdo jrasas man labai padéjo. Taciau tuo metu nesupratau, kad jis propaguoja politine filo-
sofijg. Po truputi mano politiniai jsitikinimai émé drastisSkai keistis. PokyCius greit pastebéjo aplinki-
niai. Tai lemé dar didesne izoliacijg nuo socialiniy grupiy, émiau atsiriboti.

/.: Pakalbékime apie tai, kuo tu pradéjai tikéti: kad kitos rasés yra prastesnés (taip pat moterys), kad
musulmonai siekia uzvaldyti pasauli. Kaip tu tai paaiskintum?

C. C.: Viskas dél ty zmoniy, kuriy klausiau. Jie bandé man ,parduoti” naratyva, kad kultiriniai marksistai,
imigrantai, musulmonai, praktiskai visi liberalai bando sugriauti Vakary civilizacijag ir sukurti socia-
listini rezimg. Sig retorika daznai galima iSgirsti internete - tarp skirtingy politiniy krypéiy atsto-
vy. Trumpai tariant, tai skaitmeniné neapykantos politika. Ji priveda prie radikalizacijos. Mano nuomone,
radikalizacijg galima pavadinti visuomenés sveikatos krize. Jg reikia taisyti per edukacija, stiprinant
bendruomenes, darant psichikos sveikatos pagalbag labiau prieinamg. Augdamas as neturéjau tokio palaikymo.
Ir tai mane nuvedée Situo keliu.

/.: Gal galétum pasakyti, kaip tau pavyko istriukti i$ radikalaus turinio verpeto? Ar neapykantos politika,
kuria tikéjai, skatino tave elgtis agresyviai?

C. C.: Nezinau, ar turéjau polinkji i agresija, manau, kad ne. Mano nuomone, zmonés pradeda elgtis agresy-
viai, kai jauciasi priéje liepto galag, kai mano esag priremti prie sienos. Tai matémé Naujosios Zelandijos
Saudymo atveju. Tie Zmonés buvo giliai jklimpe i interneto socialines grupes. Zmonés patiria daug sistemi-
nio nerimo dél ekonomikos, dél asmeninio gyvenimo. Manau, taisydami S$ig padétji, galésime isSvengti ziauriy
ispuoliy.

/.: 0 kokia ,Youtube"” rolé? Jie tave privedé prie vis labiau ir labiau ekstremaliy vaizdo jrasy? Algoritmas
suprato, kad tau patinka tas turinys i$ perzidry kiekio ir rekomendavo daugiau panas$iy jrasy?

C. C.: Manau, ,Youtube“ turéty labai aiskiai nurodyti platformos vartojimo taisykles ir jvardinti, kas
yra priimtina. AS esu uz Zodzio laisve, taciau matau, kad platformoje kai kurie turinio kidréjai naudojasi
algoritmu. Ir algoritmui nerdpi tavo politinés paziitros. Jam jdomu tik perzidros laikas ir kaip islaikyti
vartotojag platformoje, kad zZidrétum vis daugiau ir daugiau. Ekstremistai tuo naudojasi.

/.: Kag patartum kitiems, atsidirusiems pana3$ioje situacijoje?

C. C.: Man pavyko istrikti, nes as pradéjau susidurti su kitomis, alternatyviomis pazitromis. Pradéjau
stengtis gilintis i visuomenés problemas, suzinot daugiau, kas jas iS tiesy sukelia. Taip pat émiau dau-

giau atsiverti ir priimti emocine pagalbag i mane supanéiy Zmoniy. Siuo metu kartu su savanoriais padedame
kitiems istrukti is$ radikalizacijos pinkliy. Tai darome per socialine intervencija ir atjauta paremtus
pokalbius.
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ATVEJO ANALIZE

Calebas Cainas — tipisSkas jaunas zmogus, iesSkantis savo

Naujienos apie klimato kaitag Algoritmas: Kg norétum

vietos pasaulyje. ISgyvendamas sunky laikotarpj jis ies- i

ko paguodos, prasmés, grupés, su kuria galéty identifi-
kuotis. Tai nesunku rasti internete. Ekstremalias pazii-

Naujienos apie verslo
varzyma

ras propaguojantys kanalai daznai pateikia supaprastintag

pasaulévaizdj, aiskiai jvardija priesg ir budus, kaip

prie$ ji kovoti. Pasaulis vaizduojamas kaip priesiskas Kairysis uz
] aplinkosauga

ir neteisingas, o didzioji dalis visuomenés konformis- Desinysis uz kovojantis

3 52 . . . . . q 52 — smulkyji versl informacinis
tiska ir abejinga, tad sukuriamas vienisSumo, atskalu- “Wﬂgﬁis ? burbulas

niskumo jausena, padedanti su ideologine grupe sukurti éﬂxgﬁgmis

itin glaudy rysji. Tokiy lengvo visy problemy sprendimo
recepty internete apstu — sensacingi daug perziiiry su-
renkantys vaizdo jrasy kanalai yra pelningas pajamy Sal-

tinis jo kiuréjams. Pazymétina, kad krastutines pazilras
Pav. Nr. 8. Filtry burbulai (Saltinis: Wikipedia,

ir samokslo teorijas galima sutikti ne tik desSiniosios Filter Bubble”

krypties, bet apskritai visame politiniame mastyme ir

dar gerokai uz pacios politikos riby. Ekstremalios ideologijos gali buti susietos ir su aplinkosaugos,
sveikatos, edukacijos ir kitomis temomis.

,Youtube” algoritminés rekomendacijos interviu jvardijamos kaip vienas i$§ Calebo Caino radikalizacijos
jrankiy ir veiksniy. Akivaizdu, kad vien tik algoritmas nebuty nuvedes jaunuolio Siuo keliu. Taciau kelias
dedamgsias — trapus socialiniai rys$iai, sunkus laikotarpis, depresija — sudéjus i viena, gali tetriukti ne-
didelio stumteléjimo. Algoritmas remiasi prie$ tai buvusiais interesais, taciau juos aptikes rekomenduoja

vis daugiau panaSaus, perziidros laikag didinanéio turinio. Nors ,filtry burbuly“ teorija néra tvirtai empi-
riskai jrodyta (i$ dalies dél to, kad jvertinti visus personalizacijos kanalus — nepaprastai sunku), dalis

moksliniy tyrimy patvirtina, jog tendencija judéti nuo Svelnaus prie politiskai ekstremalesnio turinio
,Youtube” yra pastebima (plg. Ribeiro et al., 2026; 0’Callaghan et al., 2015). Izoliuoti ir jvertinti reko-
mendacinio algoritmo vaidmeni Sioje situacijoje néra lengva, taciau misy aptartas atvejis persa mintj, kad
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radikalizacijos priezastys dazniausiai

yra kompleksinés. Tad priesnuodis -

taip pat dvejopas. Vieng dalji sudaro
emociné pagalba psichologiskai sunkiu
laikotarpiu, glaudis bendruomeniniai
rySiai, bendravimas, empatiska ir sau-
gi aplinka Seimoje ir mokykloje. Kita
dalis apima jgudi kritiskai vertinti
skirtingy S$altiniy informacija, bazi-
nes zinias apie algoritmy ir platformy
veikimo principus.

Faktai apie ,Youtube“

Ikurta 2005 m.

2005 m. ,Youtube“ jisigijo kompanija ,Google“.
,Youtube” vaizdo jrasus zidri 30 mln. aktyviy
vartotojy per dieng.

50 mln. turinio kdréjy.

5 milijardai perziury per dieng.

JAV 81% 15-25 mety jaunuoliy yra ,Youtube“ vartotojai.

70% ,Youtube“ perziiiry vyksta mobiliajame telefone.
Per dieng ,Youtube“ iS$ viso perzidrima 1 milijardas
valandy.

Daugiau nei 70% perzilry sudaro algoritmo
rekomenduotas turinys.
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TRUMPAI: KAIP ISVENGTI .FILTRY BURBULY”?

Zinokite, kaip veikia algoritmas. Turinys rekomenduojamas remiantis tuo, kg zitGrite jds ir kiti varto-
tojai. Daznai tai blina emocijomis paremtas ,kabinantis” turinys, o ne patikima informacija.

Jus dominanc¢ia tema pasidomékite ,iS$ visy pusiy“. Suzinokite, kg mano ne tik pozicijos Salininkai, bet
ir oponentai. Naudokite uzklausos formuluotes, padedancias surasti alternatyvig informacijag. Pavyz-
dziui, jei ieSkote informacijos ,vaistai X gydo sloga“, daugiau nesSaliskos informacijos rasite ne su-
vede ,ar vaistai X gydo sloga?“ bet ,vaisty X poveikis”“.

Ribokite laikag internete. Bendraukite. Pagarbiai ir empatiskai isklausykite kitaip manancius - jy po-
zilris gali praplésti jusy akirati.

Zinokite, kad socialinés medijos kiiréjai nebdtinai ne$aliski, neturintys savy interesy. Daznai jie gau-
na pajamas i$ reklamos ,Youtube“ kanale. Daugiau perziury = daugiau reklamos. Sensacingas ir jtraukian-
tis turinys dazniausiai generuoja daugiau perzidry.

Naudokite daugiau informacijos $altiniy - ,senos geros“ knygos vis dar egzistuoja. Zinokite, kuo ski-

riasi straipsnis ,Naujienose”, ,Pramogy skiltyje“ ir mokslinis zurnalas. Pastarajame pateikiama in-
formacija praeina ilga ir nuodugnig daugelio srities eksperty patikrg. Tuo tarpu socialinéje medijoje
turini akimirksniu gali skelbti bet kas.

Jei jauciate, kad randate tik vienpusiska informacijag, pabandykite atlikti ,skaitmeninés higienos“ pro-
cedirg. ISvalykite slapukus, narsSyklés istorijg, pasirinkite narsyklés ,Incognito“ rezimg. Atsijunkite
i$ socialinés medijos, elektroninio pasto paskyry. Atsidarykite tg pati puslapi kitame kompiuteryje.
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PAMOKOS PLANAS
Diskusija

Paziurékite interviu su Calebu Cainu jrasg arba kartu perskaitykite atvejo aprasymag. Aptarkite Sj atveji.
Diskusijai galite pasitelkti Zemiau pateiktus klausimus.
Kg apie save pasakoja Calebas Cainas? Kas jam nutiko?
Kokias savo radikalizacijos priezastis jis jvardija?
Kuo jis émé tikéti? Kaip manote, kodél jis pasitikéjo savo ,guru“ is ,Youtube“?
Kas yra radikalizacija, kodél ji pavojinga?
Ka zinote apie ,zurnalistinj principg“ iSklausyti abi istorijos puses? Kaip reaguojate, kai susiduriate
su kitokia nuomone nei jusy?
Kaip jus patys manote, kokj vaidmeni Calebo Caino istorijoje suvaidino ,Youtube“ rekomendacinis
algoritmas?
Kaip elgtumétés norédami isvengti ,filtry burbuly“? Kaip elgtumétés matydami, kad j abejotinas teorijas
ima klimpti draugas?
Ar naudojate ,Youtube“? 0 kitas turinio platformas? Kokj turinj dazniausiai zilrite? Ar pasitikite
informacija, kurig randate internete?
Kompiuterio ar telefono ekrane atsidarykite savo ,Youtube“ paskyras. Palyginkite tai, ka matote savo ir
draugo ekrane. Ar rekomenduojami vaizdo jraSai skiriasi? Kokiy turi panasumy? Kaip manote, kodél?
Iveskite raktazodj ,school” i paieskos langelj. Palyginkite savo ir draugo rezultatus. Ar matote
vienodus rezultatus dabar?

Zaidimas ,Pabik algoritmu!“

ISdalykite algoritminés rekomendacijos schemg ir 1lenteles (priedai Nr. 1, 2), paprasykite mokiniy
susiskirstyti poromis. Zaidimo esmé - rekomenduoti dainas (kiiriniy klipus i§ ,Youtube” platformos) draugui.
Rekomendacijos turi atitikti du kriterijus: patikimo ir naujumo. Pasidalijus poromis, vienas iS mokiniy
bus rekomenduotojas, kitas - vartotojas (turint laiko bus galima apsikeisti). Rekomenduotojo uzduotis -
parinkti tris muzikos kirinius, ne ilgesnius nei 5 min., kurie kuo tiksliau atitikty draugo skoni, taciau
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tuo paciu buty jam nauji, plésty akiratji. Vartotojo role gaves mokinys jvertina balu nuo nulio iki trijy,
kaip jam patiko rekomendacija (3 - labai patiko, 2 - vidutiniskai, 1 - nelabai patiko, @ - visai nepatiko),
taip pat ir rekomendacijos naujumas (3 - naujas zanras / tema ir klipas / daina, 2 - Zinomas zZanras, bet
nezinomas autorius ir klipas / daina, 1 — zinomas autorius, bet nezinomas klipas / daina, @ - zinomas
klipas / daina).

Zaidimo metu turésite uzpildyti lentele, kurios stulpeliai zymi atributus, eilutés - atvejus, o laukeliai -
reikSmes, priklausancias vienam atributui ir vienam atvejui (pagal Zemiau pateikiamg pavyzdji).

v ~
Pavadinimas Autorius Zanras

,Yellow Submarine* ,The Beatles” POP 4_“
,Start Me Up“ »,The Rolling Stones” _» CLASSIC ROCK

Sitaip struktiiruotus duomenis naudoja ir ma$ininio mokymosi algoritmai. Rekomendavimo zaidimas suskirsty-
tas j epochas, panasiai, kaip masininio mokymosi treniravimo fazeé.

Pradedant pirmaja epocha neturite jokiy vartotojo elgesio duomeny (reakcijos balais nuo vieno iki tri-
jy). Vadinasi, filtravimas turi remtis turimomis Ziniomis apie draugg, jos / jo ,profilj“. Nepamirskite:
vartotojas negali nurodyti rekomenduotojui konkretaus meéegstamo klipo ar muzikos Zzanro! Pagalvokite, kuo
remiantis galite spéti pirmuosius tris klipus. Kokios strategijos imsités? Viena i§ galimy - parinkti kuo
skirtingesnius atsitiktinius klipus / dainas, kad iSprovokuotuméte aiskias vartotojo reakcijas, kurios
pravers vélesnése epochose. Kita — remtis turimomis ziniomis apie jg / ji. Trec¢ia — prisiminti, kg mégsta
vartotojo draugai, panasumy turintys klasiokai. Nepamirskite: renkant asmeninius duomenis, svarbu etiskumo
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principas! Kai pasirinksite pirmosios rekomendacijos strategijg, paprasykite vartotojo perzidréti ir jver-
tinti rekomenduotus klipus / dainas ir uzpildykite lentele.

Antroji ir trecioji epochos — tai galimybé patobulinti rekomendacijas remiantis vartotojo reakcija. Jusy
uzduotis — gauti maksimaly ir patikimo, ir naujumo balg. Pagalvokite, kokius kriterijus naudosite api-
bidinti muzikiniams klipams / dainoms, kad jie praversty jivertinant vartotojo skonj ir zinias sekanciose
epochose. Bukite nuoseklius, vartokite tuos pacius zodzius nusakyti zanrui ar temai — tai padés aptikti
désningumus.

Laimi didziausia bendra bala surinkusi pora!

Klausimai rezultaty aptarimui
Kokios strategijos émétés bandydami pasiekti aukStesnj bendrg balg?
Kokius atributus naudojote rekomenduotam vaizdo jrasui apibudinti? Kuris, jlsy nuomone, buvo svarbiau-
sias parenkant rekomendacijas?
Kaip manote, ar bity lengviau pateikti rekomendacijas, jei turétuméte daugiau duomeny, t. y. daugiau
eiluéiy — jvertinty vaizdo jrasy rekomendacijy — lenteléje? O jei turétuméte daugiau atributy, apibi-
dinanc¢iy vaizdo jirasg?
Ka lengviau pasiekti — aukStesnj patikimo ar naujumo balg?

Kaip vertinate gautas rekomendacijas? Koks naujumo / patikimo balansas (pavyzdziui, patikimas 3 ir nau-
jumas 1) jums buvo priimtiniausias?

Kaip manote, ar naujumo ir patikimo atributai yra susije, t. y., ar naujumo balas turéjo jtakos verti-
nant patikima?

Kaip manote, ar svarbu naujumo kriterijus?

Kokiy rekomendacijy norétuméte patys?

Kaip manote, ar turinio orientavimu bent j dvi netapacias pozicijas gristos rekomendacinés sistemos pa-
déty isvengti ,filtry burbuly“?
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Pavadinimas

Autorius

Zanras

Patinka
(1-3 balai)

Nauja
(1-3 balai)

Pirma epocha

Antra epocha

Trecia epocha

Suma:

Bendra suma:

Bendras balas:
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Pavadinimas — dainos (klipo) pavadinimas.
Autorius - dainos (klipo) autorius.
Zanras — dainos stilius, pavyzdziui, ,pop“ / ,rock“ / ,jazz" / ,alternative“, arba klipo Zanras, pavyz-
dziui, ,mokomasis“ / ,komedija“ / ,informacinis”. Stenkités bdti nuoseklids, vartodami Zanro pavadinimus
— tali padés aptikti désningumus.
Tema — klipo ar dainos tema, pavyzdziui, ,meilé“ / ,santykiai“/ ,kelonés”.

. — galite sugalvoti savo atributg, pavyzdziui, ,kalba“, ,trukmé“ ir pan.
Patinka — rekomendacijy jvertinimas, kur 3 — labai patiko, 2 - vidutiniskai, 1 - nelabai patiko, @ - visai
nepatiko.
Nauja — rekomendacijy jvertinimas, kiek daina (klipas) buvo nauja, negirdéta, kur 3 — naujas Zanras / tema
ir klipas / daina, 2 — zinomas zanras, bet nezinomas autorius ir klipas / daina, 1 — Zzinomas autorius, bet
nezinomas klipas / daina, @ — zinomas klipas / daina.
Epocha — masininio mokymosi fazé, po kurios algoritmas jvertina, kiek jo prognozés atitiko realius varto-
tojo lukescius.
Bendra suma — visy trijy epochy patikimo balas + visy trijy epochy naujumo balas.

Bendas balas — bendras patikimo balas + bendras naujumo balas
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