ATVEJIS 3

Komerciné reklama

Sportiniy drabuziy gamintojo ,Under Armour® 2016 m. reklaminis klipas

"VAI-DYK SAVE" (angl. Rule Yourself)

Reklamos kadras

Metodine priemone parengé Goda Barbora Gutautaité, ,Hungry Scout” rinkodaros strategijy strategé ir kidrybininké
Prieiga: https://www.youtube.com/watch?v=mDQDTPWNcQ®
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https://www.youtube.com/watch?v=mDQDTPWNcQ0

Bendrosios kompetencijos: komunikavimo, pazinimo, socialiné pilietiné, kultdriné, iniciatyvumo ir
klrybingumo.

Specialieji gebéjimai: mokiniai suvoks reklamos tikslus ir veikimo principus, perpras, kaip

prekiy zenklai gali blti reklamuojami tiesiogiai nerodant prekiy. ISmoks pastebéti prekiy ir prekiniy
zenkly integravimg i audiovizualinji turinj, gebés analizuoti psichologines ir meninés raiskos priemones
reklamose.

Sportiniy drabuziy gamintojo ,Under Armour” reklama su JAV plaukiku Michaeliu Phelpsu pasirodé prieS pat
olimpines Zaidynes Rio de Zaneire. Joje atskleidziama kiek kita geriausiu pasaulio plaukiku tituluojamo
Michaelio Phelpso Slovés pusé — nuolatiné kova su rutina, vienatve ir dideliu fiziniu kriviu dél vienos
nugalétojo akimirkos.

Sportiniy drabuziy reklamoje, skirtingai nei daugelyje komerciniy reklamy, néra akivaizdaus prekiy demons-
travimo. Cia reklamos objektu tampa ne sportiniai drabuziai, o pastangos arba savo galimybiy ribas ban-
dantis plaukikas. Prekés (S$iuo atveju — sportiniai drabuziai) neatsiduria démesio centre, o yra neutraliai
panaudojami reklamos kadruose. Toks kiuréjy sprendimas sufleruoja, jog reklama siekiama stiprinti prekeés
zenklo jvaizdj ir kurti norimas asociacijas, pavyzdziui, jog S$io gamintojo drabuzius renkasi geriausi
sportininkai pasaulyje.

Michaelis Phelpsas (g. 1985, JAV) - visy laiky sékmingiausias olimpietis, apdovanotas 28 olimpiniais me-
daliais jvairiose plaukimo rungtyse, daznai tiesiog vadinamas geriausiu plaukiku. Kai baigé savo karjera
2016 m., jis buvo laiméjes daugiau asmeniniy medaliy nei 161 Salis. Jis yra pasakes: ,Tam, kad taptum seé-
kmingiausiu, turi padaryti tai, ko nesieks padaryti kiti.

,under Armour” prekinio zenklo misija — kiekvieng padaryti sékmingesniu sporte inspiruojant ir kuriant
technologiskai pazangius sportinius drabuzius. Imonés jkiréjas Kevinas Plankas sportiniy drabuziy versla
iklré ir pradéjo mociutés rusyje, Vasingtone. IS pradziy verslininkas vazinéjo su pilna bagazine drabuziy,

kol gavo pirmaji uzsakymg uz 17 tikst. doleriy. Siandien ,Under Armour” yra viena i$§ sékmingiausiy spor-
tiniy prekiy imoniy pasaulyje.
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ZENKLAI IR JUY INTERPRETACIJOS

Uzrasas ,Tamsoje atliekamas darbas atveda j Sviesa“ (angl. It’s what you do in the dark that puts you in
the light) simbolisSkai perskiria plaukiko ar bet kurio kito profesionalo gyvenimg i dvi dalis: matomg ir
nematomg publikai. Matomoji dalis — tai pasirodymai, pasiekimai ir apdovanojimai, dél kuriy ilgus ménesius
dirbama uzdaroje saléje, t. y. publikai nematomoje dalyje. Butent pastaroji — nematomoji dalis — vaizduo-
jama reklaminiame klipe, kuriame atskleidziamos reciau apdovanojimy Sviesoje matomos zmogiskosios plaukiko
savybés bei karti treniruociy realybeé.

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras

Reklamoje sportininkas nuolat vaizduojamas vieni$as: plaukiantis baseine, miegantis, valgantis pusrycius,
besitreniruojantis. Nors kai kuriuose kadruose matome trenerj, publikg, konkurentus, taciau veikéjas ne-

uZmezga su jais ry$io. Sie veikéjai - tarsi papildomg jtampa ir likeséius keliantys Zmonés. Ypa¢ gerai
vienatvé atskleidziama kadruose, kuriuose Michaelis Phelpsas zilri j apleistg namy baseing bei akimirka
izoliuotas pldduriuoja visiskoje tamsoje.
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Klipe vienatvé — tik vienas i$§ sunkumy, kuriuos tenka jveikti sportininkui. Kiti stiprus isgyvenimai -
didelis kridvis, fiziniai skausmai ir rutina. Nesibaigiantis baseinas, kuris tampa klipo asimi, jungianc¢ia
visus Siuos elementus.

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras

Klipo pabaigoje parodomas sportininko portretas: nuo Salcio drebantis barzdotas vyras tampa alegorija i Da-
nielio Defoe Robinzong Kruzg - vieni$a herojy, kuris visomis jégomis siekia isgyventi. Sis kadras pabrézia
ribine biiseng tarp isSprotéjimo ir savo paties galimybiy ribos perzZengimo. O tai verta aukso!

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras
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KINO KALBOS ELEMENTAI

Jzanginéje klipo dalyje matomas vos judantis vandens pavirsius. IS pirmo zvilgsnio — tai ramus vaizdas,
taciau netrukus reklamos kiréjai atskleidzia zilrovui nematomg ir nepazjstamg plaukiko kasdienybe.

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras

Garso takelyje sgmoningai besikartojantis valso ritmas stiprina klipe rodomos rutinos jspudi. Be dainos,
skamban¢ios reklamos fone, girdime ir pastangas bei sunkumus isSryskinancius diegetinius garsus - plaukiko
mostus, vandens bei treniruokliy skleidziamus garsus, drebulj, Salcio jspudj kurianti véja, trenerio riks-
mus ir zidrovy tribinos oSimg.

Trumpy, pasikartojanc¢iy kadry montazas, kuriame sportininkas rodomas isSneriantis, keliantis Stangg, veél
neriantis, — parodo pasikartojancias plaukiko pastangas. Idomu atkreipti démesj, kad per skirtingus kadrus,
klijuojamus i bendrg visumg, parodomas visos paros ciklas — saulés spinduliai, nakties tamsa baseine, o
treniruoc¢iy saliy ir baseino languose galima pastebéti ryto bei vakaro spalvas. Tai zilrovui kuria ypatin-
gai ilgo plaukiko treniruociy laiko jispudji, pavyzdziui, kadry montazas 00:53-00:55, kuomet dienos Sviesoje
girdimi trenerio Suksniai baigiasi nakties tamsoje.
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Plaukiko pastangy efektui sustiprinti kadruojami daiktai, asocijuojami su fiziniu kriviu: ledo gabalas,
svarmenys, prakaitas, skausmo kamuojamas veidas, pasipriesinimg vandenyje suteikianti jranga. Daugumoje
kadry vaizdas rodomas i$ trecio asmens perspektyvos — taip rezisierius padeda zilrovui pazvelgti i nemato-
mg sportininko pasaulio dalji. Kameros judéjimas zilrova kviecia tapti ne pasyviu stebétoju is$ Salies, bet
zvilgtelti i plaukiko kasdienybe is arti, jaustis taip, tarsi dalyvauty Michaelio Phelpso treniruotése.

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras

Pagrindiniame klipo kadre Sviesa nuSvieCia kelig plaukikui baseine ir koduoja zinute: uzsispyrimas ir ne-
nutrikstamos pastangos yra teisingas kelias. Tiesa, operatorius pasitelké tokji kameros rakursa ,i$ paukscio
skrydzio“, kad baseinas atrodyty be pabaigos, tarsi sakydamas, jog pabaigos treniruotéms néra.

PRODUKTINIS KADRAS IR SUKIS

Klipo pabaigoje néra tradicinio produktinio kadro (angl. packshot), kuri jprasta matyti konkretaus produkto
reklamose. Vietoje to matome logotipo kadra (angl. logoshot) ir galime daryti isvada, jog klipas formuoja
bendrg prekés zenklo jvaizdj, o ne siekia parduoti atskiras prekes ar prekiy grupes.
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Klipo pabaigoje matomas uZrasas ,Valdyk save” (angl. Rule Yourself) ir Siukis, kuris nuskamba kaip priesai-
ka: ,A$ tai padarysiu“ (angl. I will). Si dalis padeda sujungti pagrindine klipo idéja su prekés zenklu,
jam priskiriamos Michaelio Phelpso herojiskos vertybés: pasiSventimas, dragsa, saves nugaléjimas.

,under Armour” kampanijos ,Valdyk save“ (2016) kadras
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PAMOKOS PLANAS

1. Jei neturéjote pamokos, skirtos reklamos metodinei medzZiagai (Atvejis Nr. 1: Mobiliyjy technologijy
kompanijos ,Huawei“ 2016 m. kalédiné reklama ,Vieng karta metuose padék savo isSmanyjji telefong i Salji -
bik“), $ig pamokg sillome pradéti nuo joje pateikiamos pirmos uzduoties daliy (reklamos analizé 1, 2).
Jei Sias uzduotis jau atlikote, rekomenduojame pamoka pradéti nuo uzduoties, pateiktos zemiau.

Reklamos analizé

2. Nezilréje reklamos ir nepasake mokiniams, apie kg $i reklama, parodykite jos stop kadrg (1:11) su
vienu apSviestu plaukimo takeliu begaliniame baseine. (Nuotrauka pateikiama priede Nr. 1).

Kartu su mokiniais padiskutuokite, apie kg galéty buti Si reklama.

Kokias zmogaus savybes vaizduoja Sis kadras? Kodél taip manote?

¢

3. Kartu perzidrékite visg sportiniy drabuziy gamintojo ,Under Armour“ reklamg.

Suskirstykite mokinius j 4 grupes ir kiekvienai jy priskirkite vieng i$ 4 kino kalbos elementy.
a) Operatorinis darbas (kameros planai, rakursai, kameros judéjimas).

b) Montazas (atskiry kadry jungimas i bendrg visumg, reklamos ritmas).

c) Garso takelis (audiovizualiniame kiirinyje naudojami garsai).

d) Mizanscena (lokacija, dekoracijos, veikéjy pozicijos, jy judesiai ir iSraiskos (emociné veikéjo
blsena), kostiumai, erdvés apsSvietimas).

Grupése padiskutuokite, kaip, naudojant Siuos kino kalbos elementus, reklamoje atskleidziamas rutinos
jausmas ir pasikartojancios pastangos.
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Kurie reklaminio klipo elementai geriausiai atskleidzia reklamoje skambanti Sukji: ,Tamsoje atliekamas
darbas atveda j Sviesg“ (angl. It’'s what you do in the dark that puts you in the light)?

Kiekvienos grupés atsakymus aptarkite su visais bendrai.

Pastaba mokytojams: iSsamus kino kalbos elementy aprasymas pateikiamas kino metodinés priemonés jvade.

4. Kaip apibidintuméte paskutinj Michaelio Phelpso kadrag klipe (1:17)? Kaip ¢ia vaizduojamas cempionas?

5. Skirkite kelias minutes mokiniams jsikinyti i Michaelio Phelpso vaidmenj ir pagalvoti, kas juos
motyvuoty kasdien taip stipriai treniruotis.

6. Paziurékite Michaelio Phelpso ir jo partnerés reakcijag j reklamini klipg: <www.youtube.com/
watch?v=FR-9k4VqgzDg>.

Kaip manote, kodél partnere klipas sugraudino?

Kokias emocijas klipas sukélée jums?

7. Pazidrékite ,P&G" reklamg ,A¢il tau, mama“ (angl. Thank You Mom) ir padiskutuokite, kas yra bendra ir
kas skiria Sias dvi reklamas: <www.youtube.com/watch?v=0ruHOaHrGnQ>.

Kas ¢ia yra pagrindinis herojus?
Kurie kadrai yra vizualiai panasSus?
Kurios emocijos klipuose sutampa ir dominuoja?

IS kieno perspektyvos matomas pasaulis reklamoje ,A¢iu tau, mama“?
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www.youtube.com/watch?v=FR-9k4VqzDg
www.youtube.com/watch?v=FR-9k4VqzDg

8. Padiskutuokite, kokiy kity specialybiy zmonés, norédami pasiekti auksSty rezultaty, turi deéti daug
daznai kitiems nematomy pastangy? Pateikite pavyzdziy.

9. Paziurékite ,Under Armour® reklaminj klipg dar kartg ir pastebékite kadrus, kuriuose atsiranda ,Under
Armour” produktai - sportiniai drabuziai. Kiek tokiy kadry matéte pirmg kartag ir kiek Sjkart, zitrédami
idémiau? Kaip manote, kodél reklamos kiiréjai nusprendé didesnj démesji skirti Michaelio Phelpso istorijai,
o0 ne konkretiems ,Under Armour“ produktams? Kokig iSvadg iS to galite padaryti?
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NAMU DARBAMS

Kiirybiné uzduotis: ,Kany lidty“ ziuri.

1. 2016 m. tarptautiniuose reklamos apdovanojimuose ,Kany lidtai“ $i reklama buvo pripazinta geriausia mety
reklama. Isivaizduokite, jog esate Siy apdovanojimy ziuri ir susiskirste grupelémis po 3—-4 Zmones pasiruos-
kite argumentuota dviejy minuc¢iy kalbag, paaiskinanciag, kodél, jusy pozilriu, $i reklama yra verta geriau-
sios mety reklamos vardo. ISsirinkite 2-3 grupiy atstovus, kurie pasakys Sig kalbg pries klase.

Kirybiné uzduotis: kadruote.
2. Pasiskirste i grupes, papildykite klipg trimis naujomis scenomis. NupieSe jy kadruotes, aprasykite, kas
jose vaizduojama, kg jaucia herojus, ir pristatykite klaséje. Kodél manote, jog Sie nauji kadrai reikalingi?

Kirybiné uzduotis: garso takelis.
3. Pakeiskite reklaminio klipo nuotaika, pakeisdami garso takelj. Uzduotis gali buti kuriama individualiai
arba grupelése. Tai gali bdti gerai zinoma daina, melodija, mokiniy kurti garsai ir kt. Pavyzdys: ,Survi-

vor — Eye Of The Tiger“ suteikia herojiskag tong ir Michaelis Phelpsas atrodo nenugalimas.
Reklamas su pakeistu garso takeliu pristatykite klaséje. Aptarkite, kaip pasikeites garso takelis kartu
keité ir reklaminio klipo nuotaikg.
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LITERATUROS SARASAS

. Apie reklamos rezultatus: .
shared-olympics-spots-ever-172931/

. Reklamg kirusi ,Droga5“ agentira apie reklamg: droga5.com/work/rule-yourself/

. JAV plaukimo federacijos tinklalapio duomenys apie Michaelio Phelpso sportine veikla:
https: . imming. meet-the-team/national-team/bio/michael-phelps

. ,Under Armour” apie savo prekini Zzenklag ir vertybes: about.underarmour.com/about
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www.adweek.com/brand-marketing/why-under-armours-michael-phelps-ad-one-most-shared-olympics-spots-ever-172931/
www.adweek.com/brand-marketing/why-under-armours-michael-phelps-ad-one-most-shared-olympics-spots-ever-172931/
droga5.com/work/rule-yourself/
https://www.usaswimming.org/meet-the-team/national-team/bio/michael-phelps
about.underarmour.com/about




