ATVEJIS 1

Komerciné reklama

Mobiliyjy technologijy kompanijos ,Huawei“ 2016 m. kalédiné reklama

~VIENA KARTA METUOSE PADEK SAVO ISMANU3J| TELEFONA | SAL| - BUK”

(angl. Put your smartphone aside — be present)

Nuoroda j reklama: https://www.youtube.com/watch?v=8uMXOP80oHzQ
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https://www.youtube.com/watch?v=8uMXOP8oHzQ

Bendrosios kompetencijos: komunikavimo, pazinimo, socialiné pilietiné, iniciatyvumo ir kidrybingumo,
asmeniné bei kultudriné.

Specialieji gebéjimai: mokiniai suvoks esminius komercinés reklamos tikslus ir veikimo principus, isSmoks
pastebéti Zenklus bei kino kalbos elementus reklamoje ir aptarti jy vaidmeni, gebés samprotauti apie
reklamos poveikj tikslinei auditorijai.

Mobiliyjy technologijy kompanija ,Huawei” jprastai reklamose atskleidzia savo kuriamy jirenginiy privalu-
mus: pavyzdziui, mobilusis telefonas vaizduojamas kaip galintis iSgelbéti i$ nemaloniy situacijy arba,
priesingai, uzfiksuoti malonias, brangias akimirkas. Tac¢iau 2016 m. kalédiné ,Huawei“ reklama ,Viena
kartg metuose padék savo isSmanyjj telefong i Salji — buk“ (angly k. Once a year put your smartphone asi-
de — be present) kviecia palikti mobilyjji telefong ir praleisti daugiau laiko su artimaisiais. Todél is$
pirmo zvilgsnio ji tarsi balansuoja ties socialinés ir komercinés reklamos takoskyra. Tokia zinuté tarsi
prieStarauja vienam i$ galimy komerciniy tiksly — padidinti pardavimy apimtis — ir atmeta AIDA principa
(remiantis AIDA (attention - liet. k. ,démesys”, interest - liet. k. ,susidoméjimas”, desire - liet. k.
,troskimas“, action — liet. k. ,veiksmas”) principu, teigiama, kad reklama turi patraukti asmens démesi,
sukelti susidoméjimg, kuris suzadinty troSkimg, o Sis paskatinty veiksmg - jsigyti produkta / paslauga,
pakeisti elgesji ir pan.). Tad kaip bty galima interpretuoti $ig reklamg? Pasitelkus jvade paminéta St.
Hallo ,uzkodavimo / iSkodavimo“ modelji, joje galima ieskoti naudojamy zenkly bei jy prasmiy ir aptarti kino
kalbos elementy funkcijy bei reklaminio Sukio reiksme.

ZENKLAI IR JY INTERPRETACIJA

Kaip ir bidinga Siuolaikinéms reklamoms, ,Huawei“ kalédinéje reklamoje istorija pasakojama vaizdais, zil-
rovo emocijas sustiprinant muzika. Pasakojimas pasizymi aiskia, uzdara struktira, kuri prasideda ir pasi-
baigia dangaus vaizdu. Jis daugelyje kultiry simbolizuoja dvasines vertybes, isSreiskia atotriki nuo ruti-
nos ir materialaus pasaulio, perteikia amzinumo, nemarumo idéjg, zvilgsnis iS dausy daznai tapatinamas su
dievisku zvilgsniu. Reklamos pradzioje nuo dangaus akys nukreipiamos j zeme — konkrety miestelj ir Seimg,
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kuri tampa tarsi metonimija, Zenklinancia visas Zeméje gyvenanéias Seimas. Zilrovui per kelias sekundes
nusakomas ir konkretus mety laikas — Sv. Kalédos (kurias Zenklina papuosSta egluté ir krintancios snaigés),
jis taip pat supazindinamas su protagonistu — mazdaug astuoneriy mety berniuku. Vaikas Sioje reklamoje,
kaip ir jprasta jvairiuose klasikiniuose meno kiiriniuose, yra siejamas su nekaltumu. Sig prasme padeda at-
skleisti itin tyro zvilgsnio bei Svelniy bruozy mazamecio aktoriaus pasirinkimas, taip pat ir berniuko el-
gesys. Jis vaizduojamas nedragsiai stovintis tarpdury, nuleides galva, nes nesulaukia artimyjy démesio. Suo
sustiprina vieni$o, bendravimo i§siilgusio vaiko jvaizdj. Sis ,Zmogaus draugas“, standartiskai simbolizuo-
jantis tokias dvasines vertybes kaip draugysté ir prieraisumas, kuria prieSpriesa uzsiémusiy, nedémesingy
zmoniy pasauliui, kuriame, regis, vienintelis vaikas islaiko rysj su dvasinémis vertybémis, auksStesnémis

jégomis. Juk kai berniukas uzsimerkia ir pakelia galvg i virSy, Sviesos nusSvinta ne tik namuose, bet ir
visame miestelyje. Toks vaiko poelgis hiperbolizuoja ne tik jo tyrumg, bet ir rutinoje paskendusiy Seimos
nariy dziaugsmg, jy kone didingg grizimg i realybe. Si akimirka sutampa su pasakojimo kulminacija, kadan-

gi tuomet pasaulis tarsi sekundei ,atstatomas” - grazinamas i pirmaprade buseng, kai i zmoniy bendravimag
nejisiterpia jokios technologijos.

Vis délto, pazvelgus atidziau, galima pastebéti, kad mobiliosios technologijos Sioje reklamoje néra suvo-
kiamos tik kaip pertvarg tarp zmoniy kuriantis objektas. Nors Seimos nariai vaizduojami pasinére j virtua-
lius, nesusijusius pasaulius, bltent juose atsiveria neaprépiamos platybés ir galimybés dalyvauti priimant
sprendimus, biuti mégstamo zaidimo sikuryje, dalintis mintimis, vaizdais arba net paciais asmenisSkiausiais
isgyvenimais. Siai ,technologijy gelmei“ perteikti pasitelkiamos hiperbolés. Bekrasc¢iame biure tarsi snie-
gas i$ dangaus krentantys popieriaus lapai yra ne tik darbo gausos, bet ir jo begalinés svarbos zenklas.
IS ekrano riby ,issiliejanti” milziniska futbolo aiksté reklamoje liudija apie neribotas galimybés bati
ten, kur labiausiai nori, o beribis jaunuoliy kambarius jungiantis tinklas — buvimo socialinio tinklo ben-
druomenés dalimi simbolis. Sios hiperbolés taip pat itin svarbios kuriant didingumo jspidji, kurji siekiama
jtvirtinti ir paskutiniu kadru. Jame, kaip ir reklamos pradzioje, vél matyti dangus, tac¢iau jo fone trumpam
pasirodo reklaminis Sukis: ,Vieng kartag metuose padék savo isSmanyji telefong i Salj — buk“, kurji akimirks-
niu pakeic¢ia (tarsi dangaus Sviesulys, Kalédy zvaigzdé?) ,Huawei” logotipas. Ar paskutinis vaizdas néra
dar viena metafora, o gal hiperbolé, kuria kuriamas ,Huawei” kaip dvasinémis vertybémis besirilpinancios,
globalios, stabilios, ilgaamziskumo siekianc¢ios kompanijos jivaizdis?
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KINO KALBOS ELEMENTAI IRJUY FUNKCIJO0S

Audiovizualiniuose kidriniuose hiperbolés neretai kuriamos pasitelkiant kameros rakursus ,is paukscio skry-
dzio“ ir bendrus planus. Panoraminiai vaizdai asocijuojasi su placiais mostais, dideliais tikslais, pla-
¢iomis galimybémis, tad jie puikiai atskleidzia ir beribe mobiliyjy technologijy erdve, kurioje sklando ir
milziniski informacijos istekliai, ir laisvalaikio pramogos, ir pazintys bei bendravimas. Nuo S$io jvaizdzio
neatsiejamas ir dar vienas itin svarbus isSmaniyjy technologijy aspektas — sklandus ir greitas narsSymas in-
ternete (ne veltui angly k. vartojamas terminas surfing the internet yra pasiskolintas i$ banglenciy spor-
to). ,Huawei” reklamoje nepertraukiamo, nevarzomo ir svaigaus judéjimo pojiti perteikia tokie kino kalbos
elementai, kaip tolydis, jvairiakrypc¢iai (horizontalids, vertikalds), visas tris koordinaciy ploksStumos aSis
apimantys kameros judesiai ir tolygus reklamos ritmas, kuris isgaunamas sujungus (sumontavus) kone identis-
kos trukmés kadrus. Kiekvieno jy trukmé — mazdaug 1 sekundé, o tai beveik atitinka suaugusio zmogaus Sirdies
ritmg esant ramybés bisenos, taciau kartu ir kompiuterio pelés spragteléjimg ar ekrano tapsnojimo ritmg.

Ne reciau nei bendri planai ir kameros rakursai is ,pauksc¢io skrydzio“ reklamoje yra naudojami stambus
planai. Jie padeda perteikti veikéjy isgyvenamus jausmus ir ypaé susitapatinti su reklamos protagonistu.
Jautry vaiko charakteri, $velny jo bilida, o kartu ir Sventine, stebukline Kalédy atmosferg paryskina ir
nedidelis kadro ryskumo gylis, dél kurio iSryskéja tik arciausiai (pirmame plane) rodomos detalés, o fonas
(antras planas) lieka ,isSplaukes”.

Garso takelyje skambanti daina ,Kiekvienas turi kada nors pasimokyti“ (angl. Everybody‘s Got to Learn Some-
time) yra kompozitoriaus Tomero Birano specialiai ,Huawei” reklamai sukurtas ir dainininkés Anat Ben Hamo
atliktas tokio paties pavadinimo itin garsios baladés koveris (originalig baladés versijg 1980 m. sukilreé
kompozitorius Jamesas Warrenas ir pirmg kartg atliko muzikos grupé ,The Korgis“). Muzika reklamoje atlieka
dvejopa funkcijg — kuria didingumo jspudi ir sentimentalig nuotaikag. Beje, dainos kulminacija sutampa su
lempuciy jsiziebimo akimirka, kuomet, reikia suprasti, ir yra perkeiciamos S$irdys.

Pazymétina, kad Sioje reklamoje emocijos yra itin sutirstintos ir net perdétos, taciau tai pateisina atviros
uzuominos i holivudinius filmus. Jau pacioje reklaminio klipo pradzioje pasirodo uzrasas ,Huawei” presents”
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(liet. k. ,Huawei” pristato), primenantis daugelio Holivudo filmy pradzig. Paskui matomas daugeliui filmy bd-
dingas jzanginis kadras, zilrova supazindinantis su erdve, kurioje rutuliosis filmo veiksmas. Galiausiai pats
reklamos protagonistas — tyras mazametis berniukas — asocijuojasi su veiksmo, fantastiniais filmais, kuriuose
vaikas neretai atsiduria Zmogiskyjy vertybiy, S$ilumos ir dirbtiniy technologijy priesSpriesoje (pavyzdziui, S.
Spielbergo ,Dirbtinis intelektas”). Tokios uzuominos j Holivudo king galbit reiskia tai, kad reklamoje vaiz-
duojamas Seimos sambiris prie Kalédy eglutés ir tiesioginis bendravimas — tik svajoné (juk Holivudas daznai
vadinamas ,svajoniy fabriku“), o S$iuolaikiné tikrové jau yra neatsiejama nuo mobiliyjy technologijy ekrany? O
gal kaip tik reklama sitlo dar vieng laimingg pabaigg, kuriai technologijos kelio neuzkerta?

REKLAMINIS SUKIS

,Huawei” kalédinés reklamos sSukj ,Vieng kartg metuose padék savo isSmanyjji telefong i Salji - bik“ (angl. Once a
year put your smartphone aside — be present) galima suprasti kaip skatinimg bent kartg metuose, per Sv. Kalédas,
palikti savo isSmanyjji telefonag bei virtualyjj pasaulj ir pasinerti i supan¢ig aplinka bei tiesiogini bendra-
vimg. Tac¢iau taip pat, kaip galima suprasti, Sukis kviecia padéti telefong i Salj tik karta per metus, o visas
kitas dienas — juo naudotis. Taip pat, reikia pazyméti, kad angliskas Zodis present skamba dviprasmiskai, ka-
dangi zodis reiskia ne tik ,esantis“, bet ir ,dovana“. Galbdt tai priminimas, kad dovanoti vienas kitam galime
ir save? 0 gal ne tik save, bet ir materialias vertybes, pavyzdziui, mobilyjj telefong? I tai atsakyti gali
tik zidrovas. Beje, verta paminéti, kad Zodis ,buk“ (angl. k. be present) reklamoje yra rasSomas su grotelémis
o#", kurios yra nuoroda j ,Huawei” sukurtg ,Twitter"” socialinio tinklo paskyrag #BePresent: https://twitter.com/
hashtag/bepresent. Joje zmonés dalinasi jkvepianc¢iais vaizdais ir posakiais apie dvasines vertybes, gyvenimo
meng, gebéjimg ir poreikj atsitraukti nuo technologijy, bet daro tai virtualioje realybéje.

REKLAMOS PERSKAITYMO GALIMYBES

Zenkly, kino kalbos elementy ir reklaminio $iUkio aptarimas bei interpretacija atveria jvairiy ,Huawei”
reklamos perskaitymo galimybiy. Keli pavyzdziai: 1) Zilrovas gali perskaityti Zinute pageidaujama linkme:
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vieng kartg metuose, per Sv. Kalédas, paliki ,Huawei” isSmanyji ir skirki démesio savo artimiesiems; 2) zid-
rovas nusiteikia prieSisSkai ir teigia, kad Si reklama kviecia nenaudoti ,Huawei“ ismaniojo tik vieng die-
ng — per Sv. Kalédas, nes kitomis dienomis be jo ir ,Huawei” kompanijos tiesiog neiSsiverstume; 3) zilrovas

izvelgia reklamos privalumus bei trdkumus ir svarsto: gerai, kad ,Huawei” nepamirsSta priminti tiesioginio
zmoniy bendravimo svarbos, tac¢iau tai galima buty daryti dazniau — ne tik per Sv. Kalédas.

Pastaba: Atvejo analizéje pateikta ,Huawei” 2616 m. kalédinés reklamos interpretacija gali buti naudojama
kaip $ios reklamos aptarimo gairés, taciau jokiu bddu tai néra vienintelé interpretacija, paneigianti kity
interpretacijy galimybes. Jy ijivairové yra itin naudinga, kadangi interpretacijy lyginimas visad atveria
platesne erdve diskusijoms.
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PAMOKOS PLANAS KLASEJE

UZzduotis 1. Reklamos analize

1.

Pamokos pradzioje susiskirstykite j 4-5 grupes. Kiekvienai grupei mokytojas padalina po nuotraukg. Gave
nuotrauka sugalvokite, kg ji gali reklamuoti, ir parasykite jos reklamini Suki. NepamirsSkite, kad re-
klama galima ne tik paskatinti Zmones jisigyti prekiy ar paslaugy, bet taip pat paveikti jy pazidras,
santykius su kitais zmonémis, aplinka. Sukurtas reklamas pristatykite vieni kitiems, aptarkite jy tiks-
lus ir galima poveiki.

Pastaba: Mokytojas gali padalyti Sios metodinés medziagos priede Nr.3 pateikiamas nuotraukas (jpg for-

matu), prie$ tai jas atspausdines, arba pasirinkti ir pateikti nuotrauky i$§ Zurnaly ar interneto.

. Remdamiesi konkreciais savo sukurty reklamy pavyzdziais, kartu su mokytoju teskite diskusijg apie re-

klamos sampratg, paméginkite sukurti ir jos apibrézimg(-us).
Pastaba: Mokytojas, moderuodamas diskusijg, gali remtis metodinés medZiagos jvade pateikta informacija,
taciau visos jos isdéstyti mokiniams néra butina — pakanka pateikti jos glaustg santraukg.

. Klaséje perziurékite ,Huawei“ kompanijos 2016 m. kalédine reklamg ir pasirenkite uzpildyti prieduose

Nr.1 ir Nr.2 pateikiamas lenteles. Kiekviena pora ar trijulé pasiruosSia stebéti po vieng is lentelé-
se pateikty zenkly ir kino kalbos elementy. Pvz., pirmoji pora stebés ir interpretuos dangaus prasmes
reklamoje, antroji - bendry plany funkcijas ir t. t. Perziltrékite reklamg dar kartg, pasizymékite, kg
pastebéjote, ir pasidalinkite savo pastebéjimais vieni su kitais. Dalydamiesi paméginkite atsekti, kaip
reklamoje naudojami kino kalbos elementai, zenklai ir jy prasmés siejasi j vieng visumg — esmine zinute.
Pastaba: Uzduotj taip pat galima atlikti individualiai (kiekvienam mokiniui stebint tam tikrg reklamos
elementy) ir kolektyviai, pildant lentele visiems kartu.

. Aptarkite reklamini SUkji: ,Viena karta metuose padék savo isSmanyji telefong i Salji — buk"“ (angly k. Once

a year put your smartphone aside — be present). Diskutuokite, ar ji galima suprasti daugiaprasmiskai?
Jei taip, pateikite pavyzdziy. Kaip reklaminis Sikis siejasi su jusy pastebétais zenklais, jy interpre-
tacijomis ir vartojama kino kalba?

. Diskutuokite: Kokia yra S$ios reklamos tiksliné auditorija? Kaip manote, ar kitos $Salies, pavyzdziui,

Didziosios Britanijos, gyventojai jag suprasty panasiai kaip ir jus? Nuomone pagriskite.

. Jei spéjate, klaséje atlikite pirmos namy darby uzduoties (pateikiama zemiau) ,a“ dalj.
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NAMU DARBAMS

Uzduotis 1. Reklamos analize

. Reklamas, kaip ir kitus tekstus, galima suprasti ir ,perskaityti“ jvairiai. Anot kultidros studijy at-
stovo St. Hallo, egzistuoja trys skirtingos teksty perskaitymo galimybés: 1) asmuo tekstg gali suprasti
taip, kaip to nori ji parases ir / ar uzsakes Zmogus; 2) asmuo tekstg suvokia panasiai, kaip to noréty
ji parases ir / ar uzsakes zmogus, taciau ne viskas tekste jam yra priimtina; 3) asmuo tekstg suvokia
priesingai, nei to siekia ji paraSes ir / ar uzsakes zmogus. Sugalvokite ir vienu ar dviem sakiniais
parasykite tris skirtingus ,Huawei” kalédinés reklamos perskaitymo bildus: a) jos kidréjy ir uzsakovo pa-
geidaujamu bidu; b) priesingu bidu, nei noréty kiiréjai ir uzsakovas; c) panasiu bidu, kaip to pageidauty
uzsakovas ir kudréjai, taciau su islygomis.

. Garsus reklamos kiiréjas Leo Burnettas teigia: ,Reklama Zmonéms sako: ,Stai kg mes turime. Stai kg tai
tau suteiks. Stai bidas, kaip tai gauti.“ Svarstykite, ar ,Huawei“ reklama atitinka &j L. Burnetto is-

sakytg reklamos principg. Rastu arba Zodziu pateikite 1-4 argumentus.

¢

Uzduotis 2. Kurybiné uzduotis: perdirbinys

. Sukurkite reklamos klipg, kuriame nuskambéty reklaminis Siukis: ,Vienag kartg metuose padék savo iSmanyji
telefong i $alji — buk“ (angl. Once a year put your smartphone aside — be present). Reklamos trukmé 2-20
sekundziy. Gerai apgalvokite, ar §j Suki uzraSysite, ar jgarsinsite. Isivaizduokite, kad daugiau Zodziy
reklamoje vartoti negalite, tad ,kalbéti“ turite tik vaizdais. Todél kurdami reklamg ypatinga démesi
atkreipkite i kino kalbag. Montazui atlikti galite naudoti ,Videopad“, ,Movie Maker“, ,Adobe Premiere”,
,Final Cut“, ,Sony Vegas“ ar kita montazo programg.

. Susiskirstykite grupémis ir, naudodamiesi ,Huawei“ 2016 m. kalédinés reklamos vaizdais, sumontuokite
kitokiy produkty reklamg. Galite panaudoti ir savo nufilmuotus kadrus bei sukurtg muzika. Reklamas per-
zilrékite klaséje ir aptarkite, ar jose pasikeité zenkly is ,Huawei“ reklamos interpretacijos.

SVARBU: Sukurty kitriniy neplatinkite socialiniuose tinkluose ir uz mokyklos riby, nes tai pazeisty kirinio
rodymo ir autoriy teises!
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UZzduotis 3. Kirybiné uzduotis: liudijimai

Susiskirstykite grupémis ir sukurkite reklamos scenarijy ar reklamg, kuri reklamuoty Salia jusy mokyklos
esancig parduotuve ar kitg jstaigg. Stenkités paveikti zilirovo emocijas, bet taip pat formuluoti argumen-
tus. Juos gali pateikti jusy reklamuojamos parduotuvés ar kitos jstaigos esamas ar tariamas naudos gavé-
jas. Klaséje reklamas (ar jy scenarijus) perzilrékite ir aptarkite.
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Zenklas

Zenklo interpretacija (simboliai, metaforos, metonimijos ir t. t)

Pvz., zaisliukais
iSpuosta eglute

Kalédy metas

Dangus

,Huawei” logotipas
(jo vieta ir rodymo
laikas)

Vaikas

Zenkly sarasa
galite testi patys..
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Kino kalbos elementai
(filmavimo planai, garso
takelis, ritmas, kadro
ryskumas ir t. t.)

Funkcijos

Stambus planas

Perteikia berniuko jausmus

Bendras planas

Kameros rakursas ,is
paukscéio skrydzio“

Garso takelis

Kadro ryskumo gylis

Tolydis, jvairiakrypciai
kameros judesiai

Izanginis kadras
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